SPOLECZNA KAMPANIA
PROFREKWENCYJNA

Konferencja prasowa Koalicji 7czerwca
29 pazdziernika 2009 r.
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Projekt zostat zrealizowany przy wsparciu
udzielonym przez Islandie, Liechtenstein |
Norwegie ze srodkow Mechanizmu
Finansowego Europejskiego Obszaru
Gospodarczego, Norweskiego
Mechanizmu Finansowego oraz budzetu
Rzeczypospolite] Polskie] w ramach

Funduszu dla Organizacji Pozarzadowych.



REALIZACJA KAMPANII

Rywalizacja gmin o tytut ,Pepka Europy”

Strona internetowa www.7czerwca.org.pl

Kalkulator frekwencyjny

Spoty radiowe i telewizyjne , reklamy prasowe i billboardy

Dziatania lokalne inicjowane przez organizacje, ktore
przystapity do Koalicji 7 czerwca

Akcja ,Mitodzi gtosuj g 2009” oraz prawybory na
uczelniach wyzszych

Narzedzie internetowe ,Latarnik Wyborczy”

Apel o pomoc osobom niepetnosprawnym  w gtosowaniu
Kampania ,,Pepek Europy” w mediach

Media o kampanii ,Pepek Europy PEPE @




Frekwencja wyborcza

Frekwencja wyborcza wyniosta 24,53%

czyli byta wyzsza o 3,66 punkty
procentowe od frekwencji z 2004 r., ktora
wyniosta 20,87%

pEPEL



Tytut ,P epka Europy” otrzymata
Podkowa Le sna (frekwencja - 50,86%)

Podkowa Lesna Miasto — Ogréd

uzyskala najwyzszq frekwencje w Polsce
w wyborach do Parlamentu Europejskiego w 2009 r.
oraz tytul ,Pepka Europy”
przyznany przez Koalicje 7ezerwca.
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www.7/czerwca.org.pl

) Pepek europy - 7 CZERWECA - Mozilla Firefox i Iﬁlﬁ
Pk Edycja Widok Histoia  Zskladd  Narzedsa  Pomog 2
A — g -
%”E'm_v c x TRT Iﬁ |http:,l',l'www.?czerwca.org.pl,l'pl ﬁ - |'|trybunal konskytucyiny )—5

£ home.pl FOR FOR MR Bul Design: System 2. *% Goldentine.pl
| 2 home.pl + Pocats ; Pocata | [ home.pl s Poc

o

Do WYBOROW POZOSTALO: n:ew"“"’“ﬁr@ KoaLicja
(D dnii O godzin PEP& opv NA RZECZ GROMADNEGO

UDZIALU W EUROWYBORACH

podaj swij e-mail

wybierz wiojewddzheo

| Przeswtanie danych z www, Fezerwea.org.pl...

.ﬁ-ﬁ"tartl J & e @ = JIQnge'k EUropy - .. w Pobieranie phk.ow | () 2 Eksploratar wi... vl_ @MicmsoFt'-E’nwerPoi... | _E2 Micrasoft Offic... -.-I |ﬂ;m%@£§l 20:57




‘}etwca.o,.

Gadzety ke




Billboardy
(ponad 200 w cate] Polsce)
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prasowe
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( Wkrétce eurowybory. Gmina z najwyisza
\/ frekwencjq wyborezq do europarlamentu

otrzyma tytul PEPKA EUROPY.
Na stronie 7czerwea.org.pl dowiesz sig:

* gdzie znajduje si¢ obecnie Pgpek Europy?
+ co zrobié, zeby jutro i po wyborach
Pepek Europy znalazt sic w Twojej eminie.
Znajdziesz tam réwniez sporo informacji
o Parlamencie Europejskim i eurowyborach.



www.latarnikwyborczy.pl

* Przed wyborami strone odwiedzito
POt miliona 0sob

e 100 tys. 0sOb wypetnito caty
kwestionariusz
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Akcja ,Mtodzi gtosu] g 2009”

o W akcji ,Mtodzi gtosujg 2009”
koordynowane) przez Centrum Edukac]i
Obywatelskie] zaangazowato sie 1475
szkot

« \WW prawyborach uczniowskich udziat
wzieto 200 tys. 0sob, a frekwencja
wyborcza wyniosta az 58, 78%

¥
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Prawybory na uczelniach
wyzszych

* Prawybory na
uczelniach wyzszych |
oyty koordynowane nlm “kle

orzez Stowarzyszenie (@ @nrawwo"@)
Projekt: Polska StlLJoanln

Odbyly sie na

47 uczelniach
wyzszych w cate]
Polsce




Zasleg kampanii medialne]

 Kampania medialna dotarta do 52%
odbiorcow z grupy docelowe] , ktorzy
zetknell sie z kampanig srednio 4 razy

 Kampania medialna dotarta do 64%
odbiorcow w cate] populacji  , ktorzy
zetknell sie z nig srednio 6 razy Y



Koszt kampanii w mediach

o Gdyby kampania w mediach nie byta
realizowana bezptatnie, to je] catkowity
koszt brutto wyniostby 4 006 612 zt

«Wedlug szacunkow MediaCom, wyliczonych na podstawie
danych wiasnych, Expert Monitor | AGB
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Na kwote 4 006 612 zt ztozyt sie koszt kampani
zrealizowane] miedzy

4 maja a 7 czerwca 2009 r. w:

telewizji — 2 170 153 zi
radiu — 182 839 zt
prasie — 845 852 zi
Internecie — 237 827 zi

w telewizji i radiu sieci hipermarketow Carrefour
— 149 733 zt

kinach Cinema City — 277 956 zi

| pEPEK o
na billboardach — 142 252 zi oPY



Kampania w liczbach vﬁpﬁ‘s@{v
15 inicjatorow kampani
1475 szkot uczestniczyto w akcji ,Mtodzi gtosujg”
47 uczelni wyzszych zorganizowato prawybory
80 artykutow prasowych

200 — na tylu stronach internetowych obecne
byto logo ,Pepka”

300 organizacji przytgczyto sie do akcji

560 000 zt — kwota przeznaczona na realizacje
kampani

4 006 612 zt — szacunkowa wartos¢ kampani
medialnej



Raport
Z przeblegu
kampanil
|
rekomendacje
na przyszio sc¢

RAPORT Z PRZEBIEGU KAMPANI

I REKOMENDACJE NA PRZYSZEOSC




