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Struktura proby N=943
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Struktura proby N=943
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Wybory do Parlamentu Europejskiego

PARTIE, NA KTORE BY GLOSOWANO, N=265

CHEC WZIECIA UDZIALU W pttoms Obywotebia
WYBORACH DO PE, N=943

|a1%

Prawo i Sprawiedliwo$é 26%

Polskie Stronnictwo Ludowe

Sojusz Lewicy
Demokratycznej + Unia
Pracy

Prawica Rzeczpospolitej

Porozumienie dla Przysztosci
+ Zieloni

Polska Partia Pracy

o tak H nie

Unia Polityki Realnej

Nie wiem\trudno powiedzie¢ 12%
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Wybory do Parlamentu Europejskiego

CHEC WZIECIA UDZIALU W
WYBORACH DO PE, N=943*

Gtosowalismy, zeby sie nie wstydzic.
Zeby kto$ godnie przedstawiat nasz kraj, nasze spoteczenstwo
przed Europg

ChcieliSmy decydowac o naszym losie, chcieliSmy sie przyczynié

28%

Nie zachowalismy sie jak inni ludzie, ktdrzy nie
poszli. Oni nie mieli wptywu, a my mielismy ptyw

o tak W nie

Za mato wiedziatem o tych kandydatach, a sam nie miatem czasu, zeby
sie tym interesowac. I to co sie dzieje, mam na mysli, ktétnie i spory to
jest dotujgce. Moim zdaniem za duzo obiecujg, a za mato wykonuja.
Rece opadaja.

*badanie przeprowadzit Instytut MB SMG/KRC w dniach 5 - 8 czerwca 2009
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Kazdy moze byc Pepkiem Europy

eKampania neutralna politycznie

Bo jest zupetnie inna. Taki przerywnik.

Lecq jakie$ smetne reklamy produktow spozywczych i

nagle pojawia sie reklama z tych wyklejanek kolorowych,

dzie duzo sie dzieje. Zupetnie inna

eOryginalna

eZrozumiaty, oparty na rywalizacji

mechanizm kampanii
Wyzwala cheé wygrania i konkurencji.
Fajnie byto powiedziane, ze to jeszcze jeden powdd,

° PQ pek EU ro py" nazwa kté ra zeby wzig¢ udziat w wyborach. Jest co$ wazniejszego, ale
144 4

fajnie tez przy okazji powalczy¢

Podkresla sens kampanii © ten Pepek Europy
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Forma podkreslajaca tresc

Fajna muzyka, skoczna dynamiczna muzyka

Kolorowa reklama

eWyrazna forma

Bo oni w tej reklamie wszyscy idq do Europy raze

i sie za rece trzymajg Ona mowi, ze mozemy

okaza¢, ze jestesmy jednoscig

e\Wspodlnotowy charakter

Nie jesteSmy gorsi od starej Europy.
Cos sobg reprezentujemy. Mamy takg wielokulturowosc
w obrebie catego kraju. Mato panstw europejskich

ma tyle regionéw, a w ramach kazdego regionu

ePolska tozsamosc¢ w Europie

oddzielne tradycje i zwyczaje

To dla ludzi mieszkajacych na wsi ona jesti dla
ludzi starszych, powyzej piecdziesigtego roku
zycia, Jest bardzo uboga.
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Zetkniecie sie z reklamami informujgqcymi o wyborach,
N=943
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REKLAMA ,PEPEK” N=943

iy NA ILE REKLAMA ZACHECILA
ZNAJOMOSC REKLAMY' po WzIECIA UDZIALU W WYBORACH ~ NA ILE REKLAMA SIE
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O nie wiem \ trudno powiedzieé @ ani mi sie podobata ani sie nie podobata
O nie miata wplywu na moja decyzje
B troche mi sie nie podobata
B troche zniechecita
B bardzo mi sie nie podobata

B bardzo zniechecita



